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Che bello fare del bene |

arriva in Confindustria
la campagna “lo amo”

A1

Realizzata dal Csv Emilia, ha come obiettivo trovare volontari disposti
a prestare il proprio tempo alle associazioni. In 51 hanno gia risposto

PIACENZA

® Le associazioni piacentine
hanno bisogno divolontari che
semplicemente dedichino del
tempo a fare quello che “ama-
no” Questo il messaggio della
campagna “Io amo’, realizzata
da Csv (Centro di servizio peril
volontariato) Emilia in collabo-
razione coniComunidiParma,
Piacenza e Reggio Emilia e pre-
sentata nellamattinata diieriin
Confindustria. Lobiettivo? Tro-
vare persone di ogni eta che sia-

no disposte a prestare il proprio
tempo a una delle oltre duecen-
to associazioni legate a Csv
Emilia, grazie auna comunica-
zione accattivante che trasmet-
te la positivita e 'entusiasmo
derivanti dal fare qualcosa per
il prossimo, facendo fruttare le
proprie inclinazioni e passioni.
«Il presupposto della campa-
gna e che, in definitiva, sia la
passione il motore che spinge
uomini e donne a dedicarsi agli
altri - spiegava Laura Bocciarel-
li, vicepresidente di Csv Emilia
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-. Non si parla di volontariato
come dono, sacrificio, impegno
ma semplicemente di un
modo, forse il migliore, per
esprimere e condividere cio che
tiene vivo l'entusiasmo di cia-
scuno. Che siala passione peri
boschi o per la guida, per cio
che e bello o per la fotografia,
per la cucina o per i luoghi or-
dinati, poco importa, il volon-
tariato offrel'occasione per col-
tivarla».

La ricerca riguarda 12 diversi
ambiti di azione: ambiente,
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Da sinistra: Maria Angela Spezia, Laura Bocciarelli, Raffaella Fontanesi

bambini, anziani, comunica-
zione, eventi di piazza e raccol-
tafondi, eventi d’arte e di cultu-
ra, supporto amministrativo,
servizio di trasporto, italiano
per migranti, servizio di conse-
gna pacchi, supporto in attivita
diristorazione eriordino spazi.

Come candidarsi

Per candidarsi e sufficiente
iscriversi sul sito “www.ioa-
mo.net”: sono gia 51 i piacenti-
niad averlo fatto dall’'inizio del
percorso, con una eta media di

38 anni. «Si segnala la propria
disponibilita sul sito, indican-
do quali mansioni si preferisco-
no, poi siviene convocati diret-
tamente da noi per un collo-
quio cosi daindirizzare il volon-
tario nella realta piu adatta a
lui», illustra Raffaella Fontane-
si, responsabile della sede pia-
centina di Csv Emilia. «Tante
aziende piacentine conoscono
il valore del sostegno alle asso-
ciazioni di volontariato e lo
esercitano in formasilente e pu-
dica», spiega Maria Angela Spe-

zia, Presidente di Piccola Indu-
stria Confindustria Piacenza,
presenta il secondo step della
campagna “Io amo’; che Csv
Emilia ha lanciato e con cui,
grazie anche ad una scelta co-
municativa di impatto, si cerca-
no volontari per una vasta tipo-
logia di associazioni. «Pur ri-
spettando la scelta di riserva-
tezza - prosegue Maria Angela
Spezia - io sostengo che in cer-
ti casi il potere di emulazione
sia un potente propellente,
quindi certe iniziative e certi
impegni in ambito sociale va-
dano raccontati, per poter tra-
smettere quanto sia bello ed ap-
pagante essere vicini a chi & pit
debole».

Creativita partecipata

La campagna pubblicitaria vi-
sibileanche a Piacenza e frutto
di un processo creativo parte-
cipato, iniziato con l'ascolto del-
le esigenze di pit1 di 220 asso-
ciazioni dei tre territori grazie
alla consulenza del pubblicita-
rio e docente universitario Ro-
berto Bernocchi, havistola par-
tecipazione di volontari e vo-
lontarie reali, che raccontano
con lo sguardo il piacere deri-
vante dal fare qualcosa di buo-
no e utile per il prossimo. La
campagna proseguira nel cor-
so dei prossimi mesi.
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